
1

财政项目支出绩效自评报告

项目名称：2022 年省级公共文化服务体系建设专项资金（市县补助）

项目单位：郑州文化馆

主管部门：郑州市文化广电和旅游局
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一、项目基本情况

（一）项目概况

通过开展高质量、多类型的公共文化服务，提高群众公共文化服务参与度和积极性，保障群

众参与文化艺术欣赏、开展公共文化活动等基本文化权益，满足其文化需求、提升审美取向，推

动舞台艺术繁荣发展，发挥公共文化设施最大社会效益，促进市级团体单位基本公共文化服务水

平提升，同时提升城市文化知名度、塑造公共文化软实力。

（二）项目预算安排及使用情况

表 1-2-1 年度预算安排及使用情况统计表

单位：万元

年初预算数 全年预算数 全年执行数 执行率

年度资金总额： 0.00 10.00 10.00 100.0%

政府预算资金 0.00 10.00 10.00 100.0%

财政专户管理资金 0.00 0.00 0.00 0.00%

单位资金 0.00 0.00 0.00 0.00%

（三）资金管理情况表

表 1-2-2 资金管理情况表

情况说明 存在问题和改进措施

安排科学性 科学

拨付合规性 合规

使用规范性 规范

预算绩效管理情况 及时高效

（四）项目绩效目标

1. 项目年度绩效目标
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豫、鲁、川、浙四省省会城市联动，开展汉服知识普及、传统礼仪讲座（培训）、汉服展演、

汉服模特大赛等群众文化活动 7 场，预计现场参与演职员 800 人，直接受众 200 万人次，二次传

播受众 1000 万人次，媒体发布内容 150 篇，自发传播 500 篇。通过活动，丰富群众精神文化生

活，展示河南地区服饰文化历史的起源、繁荣及发展历程，同时联合大众媒体，宣传、推广河南

厚重历史文化，传承及发扬中华民族优秀传统文化，扩大“文化河南”“历史河南”的影响力。

同时，提升城市文化软实力，为郑州古都文化软实力的建设打造必不可少的历史文化显性特征名

片。

2.项目年度绩效目标完成情况

豫、鲁、川、浙四省省会城市联动，开展汉服知识普及、传统礼仪讲座（培训）、汉服展演、

汉服模特大赛等群众文化活动 7 场，预计现场参与演职员 800 人，直接受众 200 万人次，二次传

播受众 1000 万人次，媒体发布内容 150 篇，自发传播 500 篇。通过活动，丰富群众精神文化生

活，展示河南地区服饰文化历史的起源、繁荣及发展历程，同时联合大众媒体，宣传、推广河南

厚重历史文化，传承及发扬中华民族优秀传统文化，扩大“文化河南”“历史河南”的影响力。

同时，提升城市文化软实力，为郑州古都文化软实力的建设打造必不可少的历史文化显性特征名

片。

二、总体评价结论和指标分析

（一）总体评价结论

综合考虑资金管理、产出、效果、满意度等各方面因素，通过数据采集及分析，最终评分结

果：2022 年省级公共文化服务体系建设专项资金（市县补助）绩效自评价结果为:总得分 100 分，

属于"优"。

（二）指标分析

1.绩效目标完成的指标

活动场次; 时间总长; 计划完成及时率; 活动传播受众; 参与文艺集团满意度; 群众满意

度;

2.没有完成绩效目标的指标
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三、存在的问题和建议

（一）存在的问题

“2022 羽裳华服汉服文化艺术节”系列活动补助资金，于河南郑州、山东济南、四川成

都、浙江杭州四省四地开展汉服知识普及、传统礼仪讲座（培训）、汉服展演、汉服模特大赛等

群众文化活动，增强广大人民群众对河南厚重文化历史的认知，提升城市文化软实力，增强河南

在传统文化传播层面的影响力。该项目不存在问题

（二）改进建议

1.对项目决策的建议

中原地区是上下五千年服饰文化体系的发源地，在历史长河中始终占据极其重要的地位。郑

州文化馆已组织汉服文化艺术节系列展演活动，在省内形成了“服饰文化历史”认知热潮。

2.对预算安排及执行情况的建议

预算安排合理，支出及时，达到很好效果；汉服文化节系列活动与相关政府部门、公共文化

机构、公共建筑场所、社区等联合规划、组织、实施文化下基层行动，在 2021 年基础上，2022

年参与及传播人数预计将达到 300 万人，影响范围包括河南、浙江、四川、山东等地，丰富人民

群众的精神文化生活，提升群众文化生活满意度。同时，活动建立了相对成熟的执行体系，为当

地的相关产业发展提供了展示平台

3.对资金管理的建议

资金管理严格按照相关内控制度

4.对项目管理的建议

此项目按照预算安排科学合理安排，并进行项目验收

5.其他建议
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附表 1 自评价评分表

自评价评分附件表

一级指标 二级指标 三级指标 年度目标值
实际

完成值

分

值

得

分

偏差原因

分析

产出指标

数量指标 活动场次 =7 场 7 场 15 15

质量指标 时间总长 ≥60 小时 65 小时 15 15

时效指标 计划完成及时率 100 100% 10 10

效益指标
社会效益

指标
活动传播受众 ≥1200万人次 1200万人次 25 25

满意度指

标

服务对象

满意度指

标

参与文艺集团满

意度
≥95% 95% 2 2

群众满意度 ≥95% 95% 3 3
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